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{{1 \ SWeihnachten ‘zg.vz? gff ein lautes Fest:
b J""“.“- Es tut uns aber gut, ein wenig still zu werden,

um die Stimme der Liebe zu horen.”
Papst Franziskus

Liebe Mitglieder, liebe Freunde und Partner!

Das Team des Tiroler Privatvermieter Verbandes bedankt sich aus ganzem Herzen fir eure
hervorragende Arbeit und euren Einsatz im vergangenen Jahr. Dieses hat gezeigt, dass
auch schwierige Hirden am besten gemeinsam genommen werden. Wir wiinschen euch
einen gesegneten Advent, ein wunderschénes Weihnachtsfest im Kreise eurer Liebsten
und ein paar stille Momente zum Innehalten und Krafttanken. Von Herzen auch einen guten
Rutsch ins neue Jahr. Mége es ein gutes fur uns alle werden!
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Vorwort

Liebe Vermieterinnen und Vermieter!

,Teamwork makes the dream work".
In diesem englischen Sprichwort
steckt nicht nur jede Menge Wah-
res, sondern auch das Stichwort fur
dieses Vorwort. Gerade in diesen
Zeiten lohnt es sich umso mehr,
sich mit den Werten von Gemein-
samkeit, Gemeinschaft und Zusam-
menhalt auseinanderzusetzen. Die
letzten Monate haben gezeigt, wie
sehr wir aufeinander angewiesen
sind, auf so vielen verschiedenen
Ebenen. Und auch wir im Verband
haben mehr als je zuvor mit ver-
einten Kraften daran gearbeitet,
unsere gemeinsamen Starken und
Synergien zu nutzen, neue Bande zu
knipfen und dabei den Faden nicht
zu verlieren. Unser roter Faden bei
all unseren Bemihungen ist es, die
Alpinen Gastgeber Tirol und alle
Mitglieder des Privatvermieter Ver-
bandes bestmaoglich zu begleiten, zu
unterstltzen und fir die Zukunft zu
stérken. Dank der groBartigen Zu-
sammenarbeit unseres Vorstands-
teams und aller Funktionarinnen,
jedem einzelnen unserer Partner und

Unterstitzer ist es uns gelungen, viel
fir uns alle zu erreichen. Neben all
den ernsthaften Gesprachen mit
Entscheidungstréagern war uns eines
besonders wichtig: Wir wollen vor-
wartskommen und zukunftsgerichtet
sein. Und damit wéren wir wieder bei
unserem Sprichwort: Nur gemein-
sam lernen Trdume laufen. Und so ist
in den letzten Monaten wieder Grof3-
artiges passiert und entstanden, das
uns Stlck fir Stick und vor allem
gemeinsam nach vorne bringt. Ob
unsere Jahreshauptversammlung,
die Ehrung unserer langjédhrigen
Funktionarinnen, die Arbeitstreffen
und Workshops mit Land Tirol, Tirol
Werbung, Vermieterakademie und
TVBs oder aber auch unsere Foto-
shootings, das neue Tiroler Ferien-
tagebuch oder dieses Magazin: All
das sind Ergebnisse gemeinsamen
Tuns. Jeder und jede einzelne der
Beteiligten hat mit seinen Ideen und
viel Engagement zum Erfolg beige-
tragen. Was fur unsere Projekte gilt,
|asst sich natirlich auch lUber unse-
ren Verband sagen: Jeder einzelne

Das Biiro des Privatvermieter Verbandes Tirol
ist in der Zeit vom 23.12.21 — 07.01.22 nicht besetzt.
Ab 10.1.2022 sind wir wieder gerne fiir Sie da.

Das gesamte Team wiinscht frohe und besinnliche
Festtage und einen guten Start ins neue Jahr!

MAGAZIN

Theresia Rainer,
Landesobfrau

trégt zum gemeinsamen Erfolg bei.
Und dafiir méchte ich mich an dieser
Stelle von ganzem Herzen bei allen
bedanken. Ich bin davon tberzeugt,
dass es in Zukunft noch viel wichti-
ger werden wird, das Gemeinsame
zu starken. Nur so kdnnen wir den
Herausforderungen, die noch kom-
men werden, guten Mutes begeg-
nen und an L&sungen arbeiten. In
diesem Sinne wiinsche ich nicht nur
eine gesegnete Weihnachtszeit und
einen erfolgreichen Winter, sondern
auch viel Freude beim Lesen dieses
Magazins. Wie immer gilt: Bei Fra-
gen, Anregungen oder Ideen sind
wir gerne fir Sie da!

Herzlichst,
lhre Theresia Rainer
und das gesamte Team

) eeccee



Hoffnungslicht

Das Leben bremst zum vierten Mal,

die Konsequenzen sind fatal,

doch bringt es nichts, wie wild zu fluchen,
bei irgendwem die Schuld zu suchen,
denn solch wiitendes Verhalten,

wird die Menschheit weiter spalten.

Viel zu viel steht auf dem Spiel,
Zusammenhalt, das wiér" ein Ziel,
nicht jeder hat die gleiche Sicht ...

Nein, das miissen wir auch nicht ...

Die Lage ist brisant wie selten,

trotz allem sollten Werte gelten

und wir uns nicht die Schuld zuweisen,
es hilft nicht, wenn wir uns zerreifSen.

Keiner hat soweit gedacht,

wir haben alle das gemacht,

was richtig schien und nétig war,
es prigte jeden, dieses Jahr.

Fiir alle, die es hart getroffen,
lasst uns beten,

lasst uns hoffen,

dass diese Tage schnell vergeh'n
und wir in bess’re Zeiten seh'n.

Ich personlich glaube dran,

dass man zusammen stark sein kann. ..
Fiir Wandel, Heilung, Zuversicht,
ziind ' mit mir an, ein Hoffnungslicht.

Autor unbekannt
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MAGAZIN

JAHRESHAUPTVERSAMMLUNG 2021: DIE
TOURISTISCHE ZUKUNFT MITGESTALTEN

Am 13. Oktober fand in S&ll die Jah-
reshauptversammlung des Tiroler Pri-
vatvermieter Verbandes statt. Als Al-
pine Gastgeber Tirol wollen die 2322
Verbandsmitglieder die Starken eines
regionalen, nachhaltigen und klein-
strukturierten Tourismus in Zukunft
noch sichtbarer machen.

Beinahe ausgelassen war die Stimmung
am 13. Oktober 2021, selbstverstand-
lich unter den jeweiligen Coronaauf-
lagen, am 13. Oktober 2021 beim
Postwirt in Soll. Das letzte echte Zu-
sammentreffen ist schlieBlich schon
eine Weile her. ,,Natlrlich waren wir in
Pandemiezeiten online und telefonisch
standig im Kontakt und Austausch mit
unseren Verbandsmitgliedern, aber so
ein personliches Treffen ist einfach un-
ersetzlich”, meint Theresia Rainer, Ob-
frau der Tiroler Privatvermieter. Rund
90 Tiroler Verbandsmitglieder sind der
Einladung gefolgt. Neben dem Erfah-
rungsaustausch mit Gleichgesinnten
stand die Tagesordnung der Jahres-
hauptversammlung im Fokus. Nach ei-
ner Videobotschaft von Landeshaupt-
mann Glnther Platter begann diese mit

einer Betrachtung der Verbandsaktivi-
taten in Zeiten der Pandemie. Fir das
Team rund um Obfrau Theresia Rainer
waren es herausfordernde Monate. Der
unermudliche Einsatz ihrer Verbands-
leitung hat sich fir die Tiroler Vermie-
terinnen und Vermieter ausgezahlt.
Ob Hartefallfonds fur Privatvermieter
und Ferienwohnungsbetreiber, der
Tiroler Corona Unterstiitzungsfonds,
Umsatzersatz, Ausfallbonus, Gratis-
Tests oder Aussetzung von GIS- und
AKM-Gebluhren. Das Engagement des
Vorstandsteams hat Friichte getragen
und wurde im Zuge der Sitzung mit
viel Beifall bedacht. Ebenfalls Applaus
ernteten Maria Flérl, Maria Braito und
Maria Schweiger, die fir ihren langjahri-
gen Dienste im Vorstand des Privatver-
mieter Verbandes von Anton Habicher/
Abteilung Tourismus Land Tirol geehrt
wurden.

Digitalisierung vorantreiben

.Gutes bewahren, neue Wege gehen”
nennt Obfrau Theresia Rainer die ge-
plante Marschrichtung der Privatver-
mieter fUr die néchsten Jahre. Die Mar-
ke Alpine Gastgeber Tirol, unter der die

Tiroler Privatvermieter auftreten, soll
noch bekannter und noch sichtbarer
werden. Im Zuge einer Digitalisierungs-
offensive wurden Gastgeberinnen
und Gastgeber animiert, den Schritt
ins ,Netz” zu wagen und dort neue
Gasteschichten anzusprechen. Bereits
1082 Mitgliedsbetriebe sind online
buchbar, Tendenz steigend. Die Ver-
bandsleitung konnte erreichen, dass
die Buchungsplattform booking.com
seit einiger Zeit die Privatvermieter als
eigene Kategorie listet. Auch eine ge-
meinsame Landingpage mit den Salz-
burger Privatvermietern und eigene
Social Media-Kanéle tragen dazu bei,
dass die Alpinen Gastgeber im Internet
zeitgemal und professionell vertreten
sind. Diese Aktivitaten haben ihren Teil
dazu beigetragen, dass der Verband
auch fir junge Vermieterinnen und
Vermieter attraktiv ist. In den letzten
Monaten kamen 120 neue Mitglieds-
betriebe dazu.

Nachhaltig gastfreundlich

Die Pandemie und ihre Folgen zeigte
den Alpinen Gastgeben Tirol auf: hre
Starken sind gefragt. Der Platz und die




Privatsphére in den Ferienwohnungen
und Appartements wurde zum Wett-
bewerbsvorteil. Auch die Verbunden-
heit zur Natur, die tiefe Verwurzelung in
den Regionen und die echte, gelebte
Gastfreundschaft sind heute gefragter
denn je, so Theresia Rainer: ,Wir spu-
ren eine Trendwende. Der Gast lernt
wieder, Kleines und Feines zu schatzen,
die Dinge etwas langsamer angehen
zu lassen und das Urlaubsgliick in den
scheinbar einfachen Dingen zu finden”.
Das bestétigte auch Lukas Krésslhuber.
Der Geschéftsfihrer des TVB Wilder
Kaiser zeigte in seinem Kurzvortrag
zum Thema ,nachhaltiger Tourismus”
Wege, Perspektiven und Chancen
gerade fur die ,Kleinen” in der hei-
mischen Tourismuswirtschaft auf. Die
Megatrends Nachhaltigkeit, Achtsam-
keit und Regionalitat sind fir die Al-
pinen Gastgeber kein Marketinggag,
sondern der Kern des eigenen Tuns.
Und das seit Jahrzehnten. Das zeigen
auch die jingsten Projekte im Verband:
Mit Infomaterialien werden die Gaste
zur Millervermeidung und -trennung

animiert und der Tiroler Frihstlckskorb
stellt regionale Produzenten und ihre
Kostlichkeiten in der Vordergrund. Die
JTiroler Schatzkiste” ist eine Anregung,
mit offenen Augen durch die Bergnatur
zu gehen und anstatt gekaufter Sou-
venirs schéne Kleinigkeiten vom We-
gesrand mit nach Hause zu nehmen.
Auch der jlingste Wurf, das 252 Seiten
starke , Ferientagebuch”, soll den Gas-
ten wertvolle Impulse fir einen acht-
samen und unvergesslichen Urlaub in
Tirol mit auf den Weg geben. Monika
Haselsberger, Vorstandsmitglied und
Projektleiterin: ,Unser Tiroler Ferienta-
gebuch vereint alles, wofiir wir stehen:
Die Liebe zu Tirol, die Wertschatzung
von Natur und Mensch und die Besin-
nung auf das groBe Gliick im Kleinen.
Das Tagebuch ist ein Gastgeschenk mit
echtem Mehrwert, ein analoges Stick
Tirol in einer digitalen Welt". Die Besin-
nung auf die eigenen Stérken und das
Bewusstsein fiir deren positive Bedeu-
tung fir die Tiroler Tourismuslandschaft
wird die Privatvermieter auch in Zukunft
beschéftigen, so Theresia Rainer: ,Die

Theresia Rainer (Obfrau), Maria Schweiger (Bezirksobfrau Kufstein), Maria Braito (Bezirksobfrau
Kitzbthel), Maria Flérl (Bezirksobfrau Schwaz), Anton Habicher (Land Tirol, Abteilung Tourismus) (v.I.)

letzten Monate haben gezeigt, dass
wir Privatvermieter als gutes Beispiel
fur einen Tourismus der Zukunft vor-
angehen kdénnen. Und das werden
wir auch”. Nach einem gemeinsamen
Mittagessen stand nach der Arbeit das
Vergnligen auf dem Programm: Beim
Ausflug auf die Hohe Salve wurde im
Hexenwasser Soll so manches ,aus-
gehext”.

Besonders méchten wir uns bei
unserer Bezirksobfrau Maria
Schweiger fir die Organisation
der Jahreshauptversammlung,
sowie des Rahmenprogramms be-
danken. Des Weiteren gilt unser
Dank allen Tourismusverbanden,
vor allem den Vermietercoaches,
fur ihre tatkraftige Unterstiitzung
bei der Verbandsarbeit. Ein herz-
liches ,Vergelt's Gott” an das Land
Tirol, Abteilung Tourismus Herrn Dr.
Gerhard Féger und Anton Habicher
fur die sehr gute Zusammenarbeit
wahrend des ganzen Jahres.

Py
ALPINE

EASTGERER

Bernadette Strébl (ehemalige LO Stelivertreterin),
Brigitte Wiedermann (Verbandsbdiro) (v.1.)

Ty N

Ehrungen langjahriger Funktiondrinnen

Im Rahmen der Jahreshauptversamm-
lung durften wir ,unseren drei Marias”
unseren Dank und unsere Anerken-
nung fur ihren Einsatz fir den Tiroler
Privatvermieter Verband aussprechen.
Maria Florl, Maria Braito und Maria

Schweiger sind seit vielen Jahren auf
Bezirks- und Landesebene fiir den Ver-
band tatig und tragen mit ihrem En-
gagement und Enthusiasmus viel zum
Erfolg bei. Auch an dieser Stelle noch
einmal ein herzliches Dankeschon! Aus

terminlichen Griinden holten wir die
Ehrung vom langjahrigen Vorstands-
mitglied Bernadette Strobl im Ver-
bandsbiro nach. Auch ihr danken wir
von Herzen flr ihre auBerordentlichen
Verdienste!

) eeccee
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Theresia Rainer

Monika Haselsberger (Kassierin)

Franz Kammerlander (Moderation)

s

1

arcel Golmeje (Schriftf(jhrerj ] Lukas Krésslhuber (GF TVB Wilder Kaiser) Mag. Sabine Pinggera (Wirtschaftskammer)
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Sarah Twardella (Verein Vitalpin) Dr. Arnulf Perkounigg (Steuerberatung)
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GruBworte von Landeshauptmann Glnther
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Dein Haugchen
im Weiffen.

llse Haitzmann (PVV Salzbu-rrg) -
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Alexandra Ladstatter (LO-Stellvertreterin)




MAGAZIN

Abstimmung und Entlastung des Vorstandes &
"’ =

1

4 i
Maria Flérl (BO Schwaz) mit Mirjam Ragl (BO Imst) L ! l{ _-i Ehrenurkunde

N - TN-- -

I

Christa Rass (BO-Stellvertreterin Kufstein) und
Leo Meixner (BO-Stellvertreter Kufstein)

.y

Mirjam Raggl (BO Imst) und Theresia Rainer
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PRESSESPIEGEL JAHRESHAUPT-
VERSAMMLUNG 2021

Es freut uns sehr, dass die heimischen Medien unsere Aussendung zur Jahreshauptversammlung in ihre Benchtqstattung
aufgenommen haben. Hier haben wir einige der erschienenen Artikel abgedruckt. Dénke an alle Reda)ktgurmnﬁnhin.
Journalisten. Gerade fiir uns ,Kleine” ist es nicht immer leicht, unsere Inhalte zu platzieren und auch die Offentlichkeit

Uber unsere Tatigkeiten zu informieren.
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Privatzimmervermieter

Innsbruck — Die Corona-Pan-

wollen digitaler

demie sei eine grofe Heraus-

forderung gewesen, erklfr-

te die Obfrau des Verbandes

der Privatzimmervermieter,

Theresia Rainer. Gerade wiih-

rend der Pandemie wurde viel

erreicht. ,Ob Hirtefallfonds
fiir Privatvermieter und Fe-
rienwohnungsbetreiber, der
Tircler Corona-Unterstiit-
zunpsfonds, Umsatzersatz,
Ausfallbonus, Gratis-Tests
oder Aussetzung von GI5- und
AEM-Gebiihren, das

ment das Vorstandsteams har
Friichte petragen”, freute sich
Rainer.

Mun soll die Digitalisie-
rung im Verband verange-
triehen werden. Die Marke
«Alpine Gastgeber Tirol”, un-

Dobomitenstadt. ot
Online Magazin

Auch kiging Vermister wollen im
intarnat zu finden sein,

T 3eam

ter der die Tiroler Privatver-
mieter auftreten, soll noch
bekannter und noch sichi-
barer werden. Im Zuge ei-
ner Digitalisierungsoffensive
wurden Gastgeberinnen
und Gasipeber animiert, den
Schritt ins  Metz® zy wigen
und dort newe Gésteschichten
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Privatzimmervermieter wollen digitaler werden
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JelH sigere Fotos hochiaden

werden

anzusprechen. Bereits 1082
Mitgliedsbetriebe sind online
buchbar, Tendenz steigend.
Auf der Buchungsplattform
bovking.com werden seit ei-
niger Zeit die Privatvermbietar
als eigene Kategorie gelistet,
Auch eine gemeinsame Lan-
dingpage mit den Salzburger
Frivatvermietern und eigene
Social-Media-Kanile sollen
ausgebaut werden, damit die
~Alpinen Gastgeber” im In-
ternel zeitgemil und pro-
Tessionell vertreten sind. So
kamen 120 neus Mitglisdsbe-
triehe dazu. Mit dieser Strate-
gie wollen die 2322 Verbands-
mitglieder die Stirken eines
regionalen, nachhaltigen und
kleinstrukturierten Tourismus
noch sichtbarer machen, (177
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~Lebensqualitdt durch nachhaltigen
Tourismus” lautet das Selbstver-
standnis der Tourismusverbandes
Wilder Kaiser. Was Privatvermie-
ter*innen einerseits zu diesem Weg
beitragen und wie sie andererseits
davon profitieren kdnnen, erklart
TVB Wilder Kaiser Geschéaftsfiihrer
Lukas Krésslhuber.

,Tourismus ist kein Selbstzweck und
wirtschaftliches Wachstum keine Pra-
misse. Ebenso sind ein wirtschaftlich
erfolgreicher Tourismus, eine hohe
Lebensqualitat und eine intakte Na-
tur kein Widerspruch. Allerdings gilt
es daflr Tourismus neu zu denken
und dessen okologischen, sozialen
und 6konomischen Aspekte standig
neu ins Gleichgewicht zu bringen”, so
Lukas Krosslhuber, Geschaftsfihrer
des Tourismusverbands Wilder Kaiser.

Am Wilden Kaiser setzt man sich be-
reits seit 2017 intensiv mit Sinn und
Nutzen von Tourismus auseinander.
Touristiker*innen, Gemeinden aber
auch Birgerinnen und Blrger haben
sich zusammen Gedanken gemacht,
wie ein Tourismus aussehen kann, der
allen etwas bringt. Aufbauend auf
diesem Blrgerbeteiligungsprojekt
ist eine Regionsphilosophie und die
TVB-Strategie bis 2024 entstanden.

Im Winter 2020/21 hat man sich diese
Strategie in einer internen Veranstal-
tungsreihe unter dem Titel ,Wandel
als Chance"” noch einmal vorgenom-
men und so manchen Punkt erweitert.

#wirzusammen gestalten die Region
Wilder Kaiser

Das Ergebnis: Ein ausformuliertes
Selbstverstandnis, in dem sich der
Tourismusverband auf allen Ebenen
zu einem nachhaltigen Tourismus be-
kennt. Dieses Selbstverstandnis ent-
halt sechs Handlungsfelder, die nun fur
eine bessere ,Lebensqualitat durch
nachhaltigen Tourismus” bearbeitet
werden. Vom Naturschutz Uber die
Mobilitat bis hin zu regionalen Produk-
ten und Kreislaufen, vom Tourismus als
Arbeitgeber bis hin zu Wertschépfung
und hochwertigem Markenbild der Re-
gion. Unter dem Claim #wirzusammen
werden die entsprechenden Projekte
innerhalb und bald auch auBerhalb der
Region kommuniziert — denn genau
darum geht es: ,Wir zusammen ge-
stalten die Region und wollen, dass
auch die nachfolgenden Generationen
noch hochste Lebensqualitat genie-
Ben kénnen. Das kann nur gelingen,
wenn jeder und jede in seinem eige-
nen Wirkungsbereich etwas beitragt”,
so Krosslhuber.

Und gehen mit GUTEM
BEISPIEL voran

LEBENSQUALITAT durch

GESTALTUNG

NACHHALTIGEN Tourismus

=\~

SIS

Wir unterstiitzen
REGIONALE Kreisliufe

Und kaufen
LOKAL und SAISONAL

Wir erleben die
Region GEMEINSAM!

ESPEKTVOLL

« Wir HOREN ZU und fordern den DIALOG

» Wir iibernehmen VERANTWORTUNG fiir

» Wir verbessern dadurch

NATUR und GESELLSCHAFT

4
>

LEBENSQUALITAT und WERTSCHOPFUNG

Wir férdern die LEBENS-
QUALITAT am Wilden Kasier

Und arbeiten f
VERTRAGLICHEN

Wir arbeiten im
TOURISMUS

us fiir GUTE

Was bedeutet das fiir Privatvermie-
ter*innen?

Dabei kommt auch den Privatvermie-
ter*innen eine wichtige Rolle zu. Einer-
seits sind private Betten ja schon sehr
nachhaltig — hier wird vorhandener
Raum genutzt und es missen keine
neuen Hotelbetten oder Mitarbeiter-
unterkiinfte auf griiner Wiese gebaut
werden. Auch kommt so die touristi-
sche Wertschépfung in die Breite und
viele Blrger*innen profitieren direkt
vom Tourismus. Private Betten kon-
nen die starke Nachfrage zu Spitzen-
zeiten wie ein Schwamm aufnehmen
und missen durch die relativ geringen
Personal- und Fixkosten in nachfrage-
schwachen Zeiten nicht Gber den Preis
verkaufen.

Apropos Preis: Der neue Luxus fir rei-
seerfahrene Géste sind Authentizitat
und soziale Beziehungen, zwei abso-
lute Starken der Privatvermieter. G3s-
te konnen so , Einheimische auf Zeit"”
sein und das qualitative hochwertige,
aber auf das wesentliche reduzierte
Angebot aus Naturraum, Kulturraum
und sozialen Begegnungen optimal
genieBen. ,Dafir sind die Gaste auch
bereit einen fairen Preis zu bezahlen,
vor allem wenn es gelingt, den Bezug
zur schénen Natur in Tirol anhand klei-
ner Beispiele der Nachhaltigkeit und
Regionalitat im Haus sichtbar zu ma-
chen”, sagt Krésslhuber abschlieBend.
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Gruf8worte von Landeshauptmann Giinther Platter

Liebe Vermieterinnen
und Vermieter,

die vergangenen Monate waren fir
uns alle mit groBen Herausforderun-
gen und Einschréankungen verbunden.
Der véllige Stillstand des 6ffentlichen
Lebens und der Ausfall der letzten
Wintersaison haben dabei besonders
geschmerzt. Die weitere Entwicklung
der Pandemie ist mit einigen Unsi-
cherheiten verbunden — dennoch bin
ich der festen Uberzeugung, dass wir
hoffnungsvoll in die Zukunft blicken
kdnnen.

Das hat vor allem damit zu tun, dass
ein Urlaub in Tirol bei unseren Gasten
aus dem In- und Ausland weiterhin
hoch im Kurs steht. Gerade jetzt sind
die Starken der Tiroler Privatvermie-
terinnen und -vermieter ein echter
Wettbewerbsvorteil. Hier wird Privat-
sphare im Rahmen ehrlich gelebter
Gastfreundschaft und Verwurzelung
in der Region geboten. Nach diesen
unverwechselbaren Qualitadten sehnen
sich die Gaste mehr denn je.

Auch die Tiroler Privatvermieterinnen
und -vermieter konnten den Corona-
Ausfallbonus des Bundes in Anspruch

nehmen. Ich habe mich massiv dafir
eingesetzt, dass diesen Betrieben
unter die Arme gegriffen wird. Mein
Dank gilt an dieser Stelle der Bundes-
regierung fur die Unterstiitzung, damit
diese Gesetzesanderung auf den Weg
gebracht werden konnte. Fir Tirol ist
dieser Lickenschluss von entschei-
dender Bedeutung, weil die Privat-
zimmervermietung einen wesentlichen
Eckpfeiler unserer kleinteiligen und fa-
miliengeflhrten Tourismuslandschaft
darstellt. Wir konnten etliche kleine
Beherbergungsbetriebe im Land, die
von der Pandemie hart betroffen wa-
ren, unterstitzen.

Um sich fur die bevorstehende Win-
tersaison zu wappnen, haben die
heimischen Privatvermieterinnen und
-vermieter die Zeit der Pandemie auch
fUr Fort- und Weiterbildungen genlitzt
— unterstitzt von der vom Land mit-
getragenen Vermieterakademie Tirol.
Gerade die aktuelle Situation erfordert
besonders viel Flexibilitat, Engage-
ment und Anpassungsfahigkeit. Ich
bin mir bewusst, dass die Privatzim-
mervermietung als ein Aushangeschild
des Tiroler Tourismus fungiert: Sie als
Vermieterin und Vermieter stehen in
direktem Kontakt mit unseren Gasten

LH Giinther Platter

und pragen das Erlebnis Tirol im Sin-
ne von Tradition, Gemeinschaftlichkeit
und Gastfreundlichkeit. Ich bedanke
mich deshalb sehr herzlich fiir Ihren
ungebrochenen Einsatz fiir das Touris-
musland Tirol.

Gnther Platter
Landeshauptmann von Tirol

TIROLER CORONA UNTERSTUTZUNGS-
FONDS BEHERBERGUNGSBETRIEBE

Die Tiroler Landesregierung hat als
einziges Bundesland in Osterreich
am 01.12.2020 als COVID-Sofort-
maBnahme gegen die Auswirkungen
des Corona-Virus (COVID-19) auf den
Wirtschaftsstandort Tirol die Unter-
stlitzungsmaBnahme ,Tiroler Coro-
na-Unterstiitzungsfonds fiir Beher-
bergungsbetriebe” in Kraft gesetzt.

Gegenstand und Ausmal3 der For-
derung:

Beim Tiroler Corona-Unterstlitzungs-
fonds flr Beherbergungsbetriebe
handelte es sich um eine Unterstit-

§14

zungsmaBnahme fir Beherbergungs-
betriebe mit Standort in Tirol, die
durch COVID-19-MaBnahmen direkt
oder indirekt verursachte Nachti-
gungsriickgange von mindestens 40 %
im Zeitraum vom 01.04.-30.06.2020 im
Vergleich zu diesem Zeitraum des Vor-
jahres verzeichneten. Die Beherber-
gungsbetriebe erhielten einen teilwei-
sen Ersatz im Form eines Zuschusses
in Hohe von jeweils € 3.000,-.

Zielgruppe:
Férderungsnehmer konnten Beher-
bergungsbetriebe sein, deren Be-

triebsstandort in Tirol lag und mit dem
Hauptwohnsitz des Betriebsinhabers
ident waren, sowie deren Jahresum-
satz in einem der vergangenen drei
Steuerjahre € 20.000,- Uberstiegen
hat. Betriebe, die Anspruch auf eine
Unterstltzung aus den Hartefallfonds
des Bundes oder Anspruch auf den
Fixkostenzuschuss des Bundes hatten,
konnten nicht geférdert werden. Von
einer Férderung ausgeschlossen wa-
ren auBerdem Beherbergungsbetrie-
be, Uber die in den letzten finf Jahren
vor der Antragstellung eine rechts-
kraftige Finanzstrafe (ausgenommen



Finanzordnungswidrigkeiten) oder
entsprechende VerbandsgeldbuBe
aufgrund von Vorsatz verhdngt wurde.

Auswertung mit Datenstand vom
03.10.2021:

Anzahl Ansuchen: 1.717

genehmigte Projekte: 1.241
genehmigte Férderung: 3,723 Mio.
ausbezahlte Férderung: 3,723 Mio.

Die UnterstltzungsmalBnahme lief am
30.09.2021 aus. Antrage auf Unter-
stitzung konnten bis zum 30.06.2021
bei der Standortagentur Tirol GmbH
eingereicht werden.

Fur alle Betriebe mit mehr als 10 Bet-
ten sowie fir alle, die die Vermietung
nicht im hauslichen Nebenerwerb
durchflihren wurde der Ausfallbonus
ins Leben gerufen.

SrELLLT

Bericht nach § 1 Abs. 5 des Bundesgesetzes iiber die

Errichtung eines Hartefallfonds in der Land- und Forst-
wirtschaft inkl. PRIVATZIMMERVERMIETUNG

In diesem Bericht haben wir den Mo-
natsbericht des Bundesministeriums fiir
Landwirtschaft, Regionen und Touris-
mus mit einigen Eckdaten zum Stichtag
30. September 2021 zusammengefasst.

Durch die Sonderrichtlinie gemal3 Bun-
desgesetz Uber die Errichtung eines
Hartefallfonds (Héartefallfondsgesetz)
konnten durch die Ausbreitung des Er-
regers SARS-CoV-2 (COVID-19) bzw. der
daraus entstandenen Hartefalle bei den
Privatzimmervermietern verschiedene
Formen einer finanziellen Unterstiitzung
angefordert werden.

Da es in der Auszahlungsphase 1 fiir viele
Privatzimmervermieter, aufgrund der For-
dervoraussetzungen, nicht méglich war,
einen Antrag zu stellen, freuen wir uns,
dass diese dann bei der Auszahlungs-
phase 2 (Anderung der Sonderrichtlinie
am 16. April 2020) berticksichtigt wurden.

Auch der Lockdown Umsatzersatz vom
November und Dezember 2020 berlick-
sichtigte die Privatzimmervermieter,

welche mit einer Mindestauszahlung
von € 2.300,--/ Monat abgegolten
wurden.

In weiterer Folge wurde der Ausfall-
bonus fir die Betrachtungszeitraume
Mérz und April 2021 mit 30% berech-
net. Fir alle anderen Monate mit 15%.

Die Abwicklung und Bearbeitung al-
ler FordermaBnahmen, ausschlieBlich
online, erfolgte Uber die AMA (Agrar-
markt Austria).

Insgesamt wurden rund 62.000 Antréa-
ge gestellt. Rund 53 % der eingelang-
ten Antrage fallen auf den Bereich der
Privatzimmervermietung.

Beim Hartefallfonds wurden bisher
Forderungen in Héhe von rund € 28,3
Mio. an 3586 beglinstigte Betriebe
ausbezahlt.

50.500 Antrédge wurden in weiterer
Folge bis September 2021 fir den
Ausfallbonus gestellt. Davon fallen

78 % auf touristische Betriebe. (22%
Land- und Forstwirtschaft). Rund
€ 16,3 Mio. € wurden bisher an die
betreffenden Betriebe Uberwiesen.
Derzeit sind noch 21821 Antrége in
Bearbeitung.

Zusammenfassung:

Die Auszahlung im Rahmen der
Sonderrichtlinie betrug zum Stich-
tag 30. September 2021 insgesamt
116,6 Mio. €, davon rund 58,0 Mio. €
an die touristische Vermietung bzw.
Privatzimmervermietung. Diese Aus-
zahlungssumme wurde an insgesamt
13.634 Beglinstigte ausbezahlt.

Fir individuelle Nachfragen steht bei
der AMA eine Hotline (05031510) zur
Verfligung, bei der man sich zu einem
zustandigen Mitarbeiter verbinden
lassen kann. AuBerdem wurde eine
eigene E-Mail-Adresse (ausfallsbo-
nus@ama.gv.at) eingerichtet, an die
die Forderwerber gerne ihre Fragen
richten kénnen.
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HERZ IST TRUMPF

'

Heute habe ich einen etwas unge-
wéhnlichen Anknilpfungspunkt fir
eine Besinnung am letzten Abend
des Jahres. Vor ein paar Tagen bin
ich mit einem Bekannten ins Ge-
sprach gekommen und die Rede
kam auch auf den Silvesterabend,
und er hat zu mir gesagt: ,,Weil3t
du, zu Silvester setzen wir uns zu-
sammen und machen einen gemut-
lichen ,Karter’ ... , Diese an sich be-
langlose Bemerkung hat mich nicht
mehr losgelassen, der Gedanke mit
dem Kartenspiel am Silvesterabend
hat mich weiter verfolgt. Wie wird es
gemischt sein, das Kartenspiel der
Zeit, das Kartenspiel meines Lebens,
das Kartenspiel der Geschicke? Was
werde ich in die Hand bekommen,
was wird ausgespielt und was soll
Trumpf sein - die Karte, die alle an-
deren sticht?

Bleiben wir fir eine Viertelstunde
bei diesem Kartenspiel der Zeit und
der Geschicke und achten wir darauf,
was als Trumpf ausgerufen werden
soll.

16
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Kartenspiel am Silvesterabend

Eichel ist Trumpf!

Eichel war in Tirol seit eh und je
die Symbolfarbe fur das Negative,
das Leid, das Unglick, den Miss-
erfolg und die Enttduschung. Nun
werden wir alle im Kartenspiel des
neuen Jahres auch Eichel vorfinden,
der eine mehr, der andere weniger.
Wir kénnen die Eicheln nicht unter
den Tisch verschwinden lassen.
Sie sind im Spiel des Lebens. Aber
Trumpf dirfen sie nicht sein. We-
der das Bdse noch das Leid ist die
Karte, die sticht. Nicht einmal der
Tod macht den letzten Stich. Sagt
doch der heilige Paulus: ,, Tod, wo ist
dein Stachel ... ?” Es gibt zwar viele
Stimmen in unserer Zeit, die laut und
leise sagen ,Eichel ist Trumpf, diese
Welt ist schlecht, die Gesellschaft
ist schlecht, der Staat ist schlecht,
alles ist schlecht wie die faule Birne
auf der dsterreichischen Briefmar-
ke.” Aber lassen wir uns nicht von
der Propaganda des Negativen und
dem Geschaft mit der Angst Uber-
waltigen. Christus hat anders gesagt:
,,Habt Mut, ich habe die Welt Uber-
wunden ..." Eichel ist nicht Trumpf.

Schell ist Trumpf!

Das sagen manche und meinen den
Trumpf, der alles sticht und dem alles
andere untergeordnet werden muss:
das Geld, die Wirtschaft, die Prospe-
ritdt, das dkonomische - Nun, geben
wir es offen zu, wir haben alle ganz
gern ein paar Schellen in den Karten
und wir wollen Gott danken, wenn
sie einigermafen reichen. Das gilt
vom Budget eines Haushalts bis zum
Kirchenbudget. Manchmal sind die
Schellen zu ungleich verteilt. Es gibt
viele, die nur einen mageren Schell-
Siebener in ihrem Spiel haben, und
bei einigen fehlt er ganz. Ich weil3,
dass man schnell mit der Antwort
bei der Hand ist: Die sind selber
schuld. So einfach ist das nicht. Ich
weil3, dass man nicht wahllos Schel-
len streuen kann und dass mit Geld
vieles gar nicht leicht geldst werden

MAGAZIN

kann. Aber ich muss offen sagen,
ich fuhle mich in meiner schénen,
warmen Wohnung am Domplatz
einfach nicht ganz wohl, wenn ich
daran denke, dass es in diesen kalten
Winternachten in unserer Stadt Ob-
dachlose gibt. Weil ich selbst viele
hundert bitterkalte Winternachte im
Freien verbracht habe, wei3 ich, was
das heiBt. Irgendeine Notlésung fir
diese Jahreszeit musste uns auch fur
die Sandler einfallen.

Obwohl die Farbe Schell wichtig ist,
Trumpf ist sie nicht. Sie ist nie die
Karte, die alle anderen sticht. Geld
ist nie der Weisheit letzter Schluss.
Das sagt auch der Herr: ,Was nitzt
es einem Menschen, wenn er die
ganze Welt gewinnt, dabei aber sich

selbst verliert und Schaden nimmt?”
(Lk 9,25)

Laub ist Trumpf!

Viele meinen heute, das Grun der
Baume und Graser, die Schonheit
der Schépfung, die Reinheit der
Luft, die Klarheit des Wassers, die
bedrohte Umwelt seien die wich-
tigsten, drangenden Probleme der
Zeit. Wir zerstoren Gottes Garten.
Man kanns verstehen. Man muss
nur, wie ich es getan habe, die Leute
besuchen, die es zuféllig getroffen
hat, unter einer Autobahnbricke zu
wohnen. Man muss nur die Liste der
aussterbenden Tierarten studieren.
Man muss nur die Brihe anschau-
en, die sich an den alten deutschen
Domen vorbeiwalzt und die man
einmal als wunderschénen Rhein be-
sungen hat. Auch der Heilige Vater
hat in seiner Weihnachtsansprache
von der bedrohten Umwelt gespro-
chen. Sicher missen wir schauen,
dass mehr Laub ins Kartenspiel der
zivilisierten Welt kommt. Aber ist
Laub der Trumpf, der alles sticht? Die
Umwelt ist ein wichtiger Teilbereich
des Lebens, aber ihre Bedrohung
liegt tiefer, liegt in uns. Der groBBe
Biologe und Anthropologe Joachim



lllies hat einmal geschrieben: ,,Die
sterbenden Walder und die stinken-
den Flisse zeigen nur an, was in uns
stinkt und stirbt.” Schon das erste
Paradies hat ja die Fehlhaltung des
Menschen zerstort. Darum - sicher
muss Grin einige Farbstiche ma-
chen. Aber es ist nicht der Trumpf,
der alles sticht. Christus hat gesagt:
,,Euch aber muss es zuerst um sein
Reich und um seine Gerechtigkeit
gehen; dann wird euch alles andere
dazugegeben” (Mt 6,33). Wenn wir
Trumpf ansagen, miissen wir ins ganz
Wesentliche gehen und da bleibt nur
mehr eine Farbe.

Herz ist Trumpf!

Damit kommen wir der Sache naher.
Wer das Herz am rechten Fleck hat,
wird mit den Eicheln zurechtkom-
men; wer ein Herz fir andere hat,
wird die Schellen gut verwalten;
wer ein Herz fiir die Schépfung hat,
wird fir sie eintreten. Unsere Welt
und Zeit ruft nach Herz. Man méchte

Mdatter und Vater mit Herz, Partner
mit Herz, Lehrer mit Herz, Kranken-

schwestern mit Herz, Beamte mit
Herz, Politiker mit Herz, Priester mit
Herz. Wenn man es genau nimmt,
ist verninftige, verlassliche, hin-
gebende menschliche Liebe die
grofte Sehnsucht der Zeit. Herz ist
gefragt, auch im religiésen Bereich.
Man muss nur schauen, wie sehr heu-
te im kirchlichen Leben jene Dinge
ansprechen, die ans Gemlt gehen.
Wenn ich am Silvesterabend zu rufen
wage: Herz ist Trumpf! dann hat das
noch einen tieferen Grund. Hinter
dem Kartenspiel des Lebens, hinter
Eichel, Schell und Laub, hinter den
Siebenern und den Assen, die uns
die Geschicke mischen, hinter dem
Leben, der Heimat, der Welt taucht
ein Herz auf, das Herz des Herrn, das
die Mitte der Welt ist. Und von die-
sem gottmenschlichen Herzen heif3t
es: ,,Der Ratschluss des Herrn bleibt
ewig bestehen, die Plane seines Her-
zens Uberdauern die Zeiten. Er will
uns dem Tod entreiBen und in der
Hungersnot unser Leben erhalten”
(Ps 33,11.19).

GUTERIAU N ESEN

100 g Robrouscker 3
50 g geriebene Nie

7 g Zimt

4 g Nefkenpuber

2 g Muskatpulver &
125 g Butter

1Ei

eventue|l atwas Wasser

|
| Telg ca. 1 Stunde kihl rasten lassen

ausrollen und beliebige Farmen aussiechen
bei 160" Heiflluft ca, 12-15 Minuten backen

300 g Dirkeimehl . *

aus den angegebenen Iutaten einen Mireg mbereten,
falls der Tedg zu broselig ist, vorsichtig wenig Wasser sinknelen

Und darum ist Herz Trumpf, heute
und morgen und immer.

Dieses Kartenspiel am Silvester-
abend, das wir jetzt gespielt haben
und immer wieder spielen werden,
ist nicht nur eine kleine harmlose
Unterhaltung, eine Tandelei, eine
Zerstreuung. Es ist ein Spiel im Sin-
ne jenes alten Liedes, von dem die
letzte Strophe heif3t:

,,Drum Schwestern, Briider, schlief3t
den Kreis, das Leben ist ein Spiel.
Und wer es recht zu spielen weil3,
gelangt ans groBe Ziel!”

Predigt im Dom zu St. Jakob am
31. Dezember 1993; verdffentlicht
2015 in,,Der heilige Geist und das
Auto”.

+Aus dem Buch: ,Reinhold Stecher
Herz ist Trumpf” — Herausgegeben
von Paul Ladurner im Tyrolia Ver-
Iagll
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SOZIALE NETZWERKE
FOLGST DU MIR, FOLGE ICH DIR

Mit Community Management zum
Erfolg auf Social Media

Wer sich und sein Haus zeitgemal3 pré-
sentieren mdchte, Stammgéste bei der
Stange halten und neue Géste gewin-
nen mochte, kommt um Soziale Netz-
werke nicht mehr herum. Neben einer
durchdachten Content Strategy ist das
so genannte Community Management
einer der wichtigsten Pfeiler im profes-
sionellen Umgang mit Social Media.
Unter Community Management (von
engl. Community=Gemeinschaft und
Management) versteht man die Form
der Fiihrung einer Online-Community.
Bei uns als Gastgeber setzt sich so eine
Community primar aus (potentiellen)
Gasten und anderen Menschen, die
auf unseren Social Media Kanélen mit
uns in Austausch treten, zusammen. In
diesem Artikel haben wir 5 Tipps fiir ein
erfolgreiches Community Management
zusammengefasst:

1. Posten Sie regelmaBig

Fir alle Social-Media-Kanéle gilt: Nur
wenn Sie regelmaBig posten, werden
Nutzer lhren Account aufmerksam und
nur so behalten sie ihn auf dem Schirm.
Dabei ist es wichtig, die richtige Balance
zu finden: Wenn Sie zu wenig posten,
gehen die Beitrdge unter. Zu viele Pos-
tings kénnen eher ,nerven” und Fol-
lower vertreiben. Wie oft man wirklich
posten sollte, ist selbst unter Experten
umstritten. Um die optimale Verdffent-
lichungsfrequenz herauszufinden, kon-
nen Sie folgendes ausprobieren: Fangen
Sie mit einem Post pro Woche an und
beobachten Sie, wie lhre Social Media
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Community reagiert, wenn Sie die Fre-
quenz steigern. Sinken die Interaktionen
(Likes, Shares, Commentare) bei hdherer
Frequenz stark ab, kann es sein, dass Sie
zu viel posten.

2. Bieten Sie einen Mehrwert

Sie posten regelmaBig, aber Sie sehen
keinen positiven Effekt? Dann kann die
Qualitat Ihrer Posts unter Umstanden
nicht stimmen. Qualitat meint hier:
Wenn die Inhalte den Nutzern keinen
Mehrwert bieten, sind sie , nichts wert”.
Doch was kénnte so ein Mehrwert sein?
Fragen Sie sich beim Erstellen eines Pos-
tings das néchste Mal folgendes: Ver-
breitet es gute Stimmung? Regt es zum
Nachdenken an? Unterhélt es den Leser?
Bietet es einen konkreten Vorteil? Lernt
der Leser etwas dazu?

3. Sprechen Sie Emotionen an

Social Media Posts, die Gefihle an-
sprechen, sind oft sehr erfolgreich.
Besonders hoch sind die Chancen,
dass andere lhren Beitrag teilen, wenn
dieser eine der folgenden Emotionen
anspricht: Erstaunen. Freude. Lachen.
Belustigung. Nostalgie. Gerade Insta-
gram mit seinen Stories und Reels bieten
eine hervorragende Gelegenheit kleine
Geschichten zu erzadhlen und Emotionen
zu wecken.

4. Treten Sie in Kontakt

Soziale Netzwerke sind vor allem eines:
Sozial! Dazu gehdrt besonders im Touris-
mus, dass Sie zeitnah und zielgerichtet
auf Fragen und Beschwerden antworten.
Nehmen Sie Kommentare und Nach-

richten auf lhren Plattformen genau so
ernst wie ein personliches Gesprach,
einen Anruf oder ein E-Mail Ihrer Géste.
Weiters ist es wichtig, mit lhren Inhalten
Kommunikationen anzuregen. Es gibt
verschiedene Methoden, Interaktion in
Social Media zu férdern. Stellen Sie in Ih-
ren Postings Fragen an lhre Community
und/oder nutzen Sie die Umfrage/Frage-
sticker auf Instagram. Lassen Sie dabei
lhrer Fantasie freien Lauf und denken Sie
um die Ecke. Beispiel: Vielleicht kaufen
Sie gerade eine neue Bettwasche. Neh-
men Sie lhre Follower ,mit” und fragen
Sie um deren Meinung. Oder: Fragen
Sie Ihre Community, was ihre Tiroler
Lieblingsspeise oder das schonste Er-
lebnis im letzten Urlaub bei Ihnen war.

5. Folgen Sie anderen

Gerade wenn Sie am Anfang lhrer Social
Media-Tatigkeit stehen oder so richtig
durchstarten wollen, sollten Sie anderen
Menschen und Accounts folgen. Mit gar
nicht so geringer Wahrscheinlichkeit ,fol-
gen” diese lhnen zuriick. Wichtig dabei:
Folgen Sie nicht willkdrlich irgendwem.
Schauen Sie sich zum Beispiel an, wer
anderen Gastgebern, Hotels oder Frei-
zeiteinrichtungen in lhrer Region folgt
oder nutzen Sie regionale Hashtags.

Sehr gerne helfen wir lhnen dabei, Ihre
Seiten auf Facebook und Instagram be-
kannter zu machen. Folgen Sie unseren
Kanélen , Alpine Gastgeber Tirol” und
benutzen Sie bei Ihren Postings den
Hashtag #alpinegastgebertirol. Wir
teilen lhre Inhalte gerne mit unseren
Followern.



Was ist fiir die Zimmervermietung im
heurigen Jahr noch zu beachten?

Umsatzsteuer:

Der mit 01. Juli 2020 eingefihrte er-
maBigte Steuersatz von 5 % endet mit
31. Dezember 2021. Die Nachtigungs-
einnahmen sind daher ab 01. Janner
2022 wieder mit dem urspriinglichen
Steuersatz von 10 % zu versteuern.
Bei Né&chtigungen, die Uber das
Jahresende hinausgehen, muss eine
Trennung zwischen Einnahmen fir die
Nachtigungen im Dezember (mit 5 %
einschlieBlich der N&chtigung vom
31.12. auf 01.01.) und Né&chtigungen
im Janner (mit 10 %) vorgenommen
werden. Bei Anzahlungen fur Néch-
tigungen im Jahr 2022, welche be-
reits im Dezember 2021 eingehen,
empfehle ich der Einfachheit halber,
diese bereits mit 10 % zu versteuern.
Damit kann eine komplizierte Korrek-
tur im Jahr 2022 vermieden werden.
Fir jene Vermieterlnnen, welche die
Kleinunternehmerregelung anwen-
den, andert sich nichts.

Geringwertige Wirtschaftsgiiter:

Wie schon im Jahr 2020 betragt
die Grenze fir Geringwertige Wirt-
schaftsgiter EUR 800,00 anstatt wie

-
-
-
-
—
-
-

friher EUR 400,00. Bis zu diesem
Betrag kénnen daher Anschaffungs-
kosten von Wirtschaftsgitern, die
ansonsten aktivierungspflichtig wa-
ren, bereits im Jahr der Anschaffung
voll abgeschrieben werden. Fir Vor-
steuerabzugsberechtigte versteht
sich dieser Betrag als Nettobetrag
(ohne Mehrwertsteuer), fur nicht
Vorsteuerabzugsberechtigte (Klein-
unternehmer) als Bruttobetrag (mit
Mehrwertsteuer).

Substanzabgeltung:

Substanzabgeltung liegt vor, wenn
die vermietende Person nicht Eigen-
timerln der Liegenschaft ist (zB
Eigentimer ist der Mann, die Ver-
mietung wird von der Frau betrieben)
und kein Mietvertrag abgeschlossen
worden ist. IdR wird die Substanz-
abgeltung in Héhe der (anteiligen)
Gebé&udeabschreibung vereinbart.
In der Praxis anerkennt die Finanz-
behdrde in letzter Zeit solche Subs-
tanzabgeltungen jedoch nur dann,
wenn die anfallenden Betrdge auch
nachweislich geleistet worden sind,
wobei als Nachweis ein Kassabeleg

Mag. Arnulf Perkounigg,
Steuerberater/
Wirtschaftstreuhdnder

fur eine Barbezahlung nicht anerkannt
wird. Das bedeutet, dass derartige
Zahlungen durch Uberweisungen
auf ein Konto des/der Eigentimers/
Eigentimerin erfolgen muss. Da bei
der Einnahme-Ausgaben-Rechnung
das Eingangs- und Abflussprinzip
anzuwenden ist, bedeutet dies, dass
derartige Uberweisungen (durchaus
auch als Jahresbetrag) bis spatestens
31. Dezember 2021 vorgenommen
werden mussen.

Sonderausgaben:

Ausgaben fir Personenversiche-
rungen (zB Krankenversicherung,
Unfallversicherung) sowie fir Wohn-
raumbeschaffung und Wohnraum-
sanierung (Direktzahlungen bzw.
Kreditzahlungen), die bereits vor
dem 01.Janner 2016 abgeschlossen
bzw. getatigt worden sind, konnten
bisher noch als Sonderausgaben bis
zu einem Hoéchstbetrag, der vom
Familienstand und der Kinderanzahl
abhangig war, steuerlich mit einem
Viertel des geleisteten Betrages ab-
gesetzt werden. Diese im Jahr 2015
gesetzlich beschlossene Ubergangs-
regelung endet mit 31. Dezember
2021. Dies bedeutet, dass derartige
Sonderausgaben ab dem nachsten
Jahr steuerlich nicht mehr geltend
gemacht werden kdnnen.
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Gedanken der Salzburger Privatvermieter
von Obfrau Ilse Haitzmann

Und wieder geht ein Jahr zu Ende.
Wie ist der Sommer im Salzburger
Land gelaufen? Die Befiirchtungen,
dass wegen Corona weniger Gaste
anreisen hat sich nicht bestatigt.
Das Gegenteil war der Fall. Kleine
Betriebe waren gefragt.

Mitunter war ein Buchungsgrund
die Abgeschiedenheit, Sicherheit
und Ruhe. Sehnsucht nach der Natur
und Vermeidung von Massen hat uns
grof3e Nachfrage beschert.

Laut Berichten von Vermieter/innen
waren besonders viele Anfragen von
Stammgasten, aber auch viele neue
Géste haben dazu beigetragen, dass
teilweise bessere Ubernachtungs-
zahlen als 2019 zu verzeichnen wa-
ren.

Die Neu-und Nachprédikatisierun-
gen konnten zum GroBteil in den kur-
zen Zwischensaisonen durchgefiihrt
werden. Danke den Vermieter/innen

"
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fur das Engagement ihre Unterkiinf-
te den heutigen Gésteanspriichen
anzupassen. Gute Qualitdt kann
besser verkauft werden, so macht
vermieten Freude und bei besseren
Preisen kann wieder leichter inves-
tiert werden.

Auf Grund der Corona MaBnahmen
haben wir im heurigen Jahr keine
Messen besucht. Um aber unseren
Auftrag Werbung fir unsere Mitglie-
der zu machen gerecht zu werden,
haben wir bei 19 Stddteevents unse-
re Kataloge verteilen lassen.

Rollende Werbung auf Europas Stra-
Ben, so lautet eines unserer Werbe-
projekte. In einer gemeinsamen
Aktion Alpine Gastgeber Salzburg
und Tirol wurden 2 LKWs mit Bildern
aus den Regionen und dem Alpine
Gastgeber Logo beklebt. Im Novem-
ber wird noch ein weiterer LKW von

den Salzburger Alpinen Gastgebern
ausgestattet.

Nach einem Jahr Pause konnten wir
am 8. Oktober 21 wieder unsere JHV
in bewahrter Weise durchfihren. Ein
herzliches Danke an Familie Alten-
berger vom Krallerhof in Leogang fiir
die Fihrung durch die Alte Schmiede
und Asitzbrdu. Mit Staunen und gro-
Ber Hochachtung konnten wir einen
hervorragenden Betrieb besichtigen.
Begonnen als kleiner Zimmervermie-
ter. Heute eine Hotellegende.

Die Privatvermietung hat einen we-
sentlichen Anteil im touristischen
Geschehen im Salzburger Land. Im
Kreislauf zur Versorgung der Gaste
werden regionale Produkte angebo-
ten und es werden bei Investitionen
Auftrédge an heimische Betriebe ver-
geben. So schlieft sich der Kreislauf
und Nachhaltigkeit wird gelebt.

Von Salzburg und Tirol werden 57%
der Privat-und Ferienwohnungsver-
mieter mit einem Néachtigungsanteil
von 65% der gesamten Nachtigun-
gen im privaten Sektor von Oster-
reich abgedeckt. Dass erflllt uns Pri-
vatvermieter mit Stolz und wir sehen
uns bestatigt, dass die Arbeit, die
der Privatvermieterverband Salzburg
fur seine Mitglieder leistet, einer gu-
ten Zukunft entgegen sieht.



So lauft’s im Lindle - Bericht von der Vorarlberger
Privatvermieterobfrau Isabella Bischofberger

Vorarlbergs Privatvermieterlnnen
gehen trotz allem gestérkt aus der
Krise hervor, denn gerade die Zeit
hat ihnen in die Hande gespielt.

Die Nachfrage nach den kleinen,
herzlichen und mit Edelweil3 ausge-
zeichneten Unterklnften war gréBer
als gedacht. Die Sommersaison wurde
rickblickend It. Umfrage erfolgreich
gemeistert — ein Zeichen, dass auch
die ,Kleinen” ein wichtiger Player im
Tourismus sind und bleiben.

Ein wesentlicher Beitrag zur Bewal-
tigung der auferlegten MaBnahmen
waren die umfassenden, durch das
Land Vorarlberg geschaffenen Unter-
stitzungen. Damit konnte der Aufent-
halt sowohl fir jeden einzelnen Gast,
als auch fir jeden/r Vermieterin sicher
gestaltet werden. Fir jede Né&chti-
gungsbuchung schloss ,Vorarlberg
Tourismus” eine Covid-19-Storno-
versicherung ab. Das bedeutet, dass
jeder Aufenthalt mit Anreise bis zum
31. Oktober 2021 durch eine kosten-
lose Versicherung geschiitzt war und
dadurch den Gésten keine Kosten
entstanden sind. Erganzt wurde die-
se MaBnahme durch die groBzligigen
Stornobedingungen der Beherber-
gungsbetriebe selbst. Zudem konn-
te jeder Gast auf ein Testangebot,
welches flachendeckend im nahen
Umkreis der Unterkiinfte angeboten
wurde, als auch auf die Méglichkeit
sich direkt in der Unterkunft zu testen,
zuriickgreifen. Dieses Service stellte
ein wichtiges Entscheidungskriterium
fur die Urlaubsgéste in Vorarlberg dar
und schaffte Sicherheit und Vorfreude
auf einen unbeschwerten Urlaubsge-
nuss. Die Rickmeldungen der Gaste
bestatigten, dass diese Angebote
sehr geschétzt wurden.

Vorarlberg konnte sich als , Tourismus
Modellregion” etablieren. Somit wa-
ren wir in der gliicklichen Lage bereits
ab 1. April die Tagesgastronomie als
erstes und einziges Bundesland &ff-
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nen zu kdnnen. Freudig nutzten viele
Géste aus den anderen Bundeslan-
dern besonders aus Tirol und Salz-
burg, dieses Angebot der so sehr ver-
missten Abwechslung. So wurde mit
einer Fahrt ins Landle ein langst aus-
stdndiges Mittag- oder Abendessen
mit Freunden und Familie verbunden
oder einfach nur ein Kaffee mit Blick
auf den Bodensee genossen.

Das Buchungsverhalten der Géste hat
sich in den vergangenen Jahren stark
geédndert. Auch heuer im Sommer war
die Tendenz zu kurzfristigen Buchun-
gen wieder deutlich spiirbar. Umso
wichtiger sind der direkte Vertrieb
und eine konstante Kommunikation
mit den Gasten, insbesondere mit
den Stammgasten. Sie leisten einen
wertvollen Beitrag fir eine gute Aus-
lastung und tragen wesentlich zur
Kostendeckung bei. Ebenso gilt es
Buchungsportale und Social Media
stetig zu optimieren, um die Gaste
auch Uber diese Kommunikations-
und Verkaufskanéle ansprechen zu
kénnen.

Reisen nimmt einen hohen Stellenwert
in der Gesellschaft ein. Besonders in

Krisenzeiten sichere Urlaubsangebote
zu schaffen erfordert die gemeinsame
Anstrengung von vielen Akteuren.
Die Vermieterlnnen haben diese
Herausforderungen angenommen
und flexibel darauf reagiert. lhren
Bemihungen und ihrem herzlichen
Zugehen auf jeden einzelnen Gast
sind die durchwegs positiven Nach-
tigungszahlen dieser Sommersaison
zu verdanken.

Wir als Verband sind weiterhin in allen
touristischen Gremien vertreten und
arbeiten tatkraftig mit, um gemein-
sam den herannahenden Start fir eine
sichere und erfolgreiche Wintersaison
vorzubereiten. Jedoch sitzen wir nach
wie vor auf dem ,,Corona Coaster”,
welcher gekennzeichnet ist von stén-
digen Auf und Ab's. ,Wie wird es wohl
weitergehen?” ist die Frage, die sich
vermutlich jede/r VermieterIn immer
noch und wieder stellt. Der Gast will
keine negativen Uberraschungen er-
leben. Dennoch blicken die engagier-
ten Vermieterinnen, welche charak-
teristisch flr unseren Tourismus sind,
optimistisch und mit Zuversicht nach
vorne.
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BURGENLAND TOURISMUS

STARTET 2021 QUALITATSOFFENSIVE

FUR DIE PRIVATVERMIETER

Romantische Kellerstéckl im Siidburgenland

Die Burgenland Tourismus GmbH
unterstiitzt seit dem Friihjahr 2021
verstarkt die Privatvermieter im
Burgenland: Gastgeber-Service,
Einfiihrung der 5. Sonne und 50%
Kostenlibernahme fiir Betriebe bei
der ersten Kategorisierung sollen
nicht nur die Qualitédt der bestehen-
den Betriebe weiter heben, sondern
auch neue Gastgeber zur Privatver-
mietung im Burgenland motivieren!

Die Covid-19-Pandemie hat den
Tourismus in Osterreich und auch im
Burgenland schwer getroffen. Dies
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zeigen besonders die Einbriiche bei
den Ubernachtungen (-27,2%) und
Ankinften (-33,8%) im Jahr 2020.
Das heurige Jahr zeigt sich bis dato
durchaus zufriedenstellend. Von Jén-
ner bis September zwar ein leichtes
Minus von insgesamt 2,4 Prozent.
Dagen verliefen Juli und August sehr
gut. Besonders im September war ein
Urlaub im Burgenland gefragt (Plus
17,1 ,5% mehr Anklnfte als 2019 vor
der Pandemie).

Im Gegensatz zu den westosterreichi-
schen und urbanen Tourismuszentren

A Lt L

@ Kellerstockl Herczeg Gaas

konnte das Burgenland aufgrund
seiner landlichen und touristisch
weitestgehend unberlhrten Regio-
nen, aber insbesondere durch seine
Kleinstruktur im Beherbergungsbe-
reich und seine Konzentration auf
den Inlandsmarkt, auch Vorteile aus
dieser Krise ziehen.

Die Nachfrage nach Privatquartie-
ren in den Sommermonaten— ins-
besondere nach Ferienwohnungen
und Ferienhdusern - ist grofB3: So
verzeichnet man heuer zwischen Mai
und August 10,8% mehr Ubernach-



tungen bei den Privatquartieren als
im selben Zeitraum 2020.

Landesweit gibt es im Burgenland
rund 800 Privatquartiere. Mehr als
die Hélfte von ihnen sind zertifiziert
und viele kdnnen bereits online Uber
das landesweite System Feratel oder
Uber andere Plattformen gebucht
werden. Aber es gibt noch Luft nach
oben!

Qualitatsoffensive fur
Privatquartiere

Aufbauend auf den Erkenntnissen
von 2020 - die verstarkte Online-
Buchung der Gaste, der Trend zu
Privatquartieren und die Wieder-
entdeckung der landlichen Regionen
— wurde ab dem Frihjahr eine zu-
kunftsorientierte Qualitatsoffensive
im Bereich ,Privatzimmer, private
Ferienwohnungen und -h&duser” ge-
startet.

NEU: ,,Gastgeber- Service”- Anlauf-
stelle fur Privatvermieter bei der
Burgenland Tourismus GmbH und
Marke ,,Private Gastfreundschaft”

Da es im Burgenland keinen Verein
,Privatvermieter” gibt wurde, um
den hohen Informationsbedarf auf-
grund von COVID19 und vor allem
bei Neueinsteigern abzudecken,
erstmalig ein , Gastgeber-Service”
bei der Burgenland Tourismus GmbH
eingerichtet. Privatvermieter und
auch alle anderen Gastgeber kénnen
sich nun jederzeit mit ihren Fragen
und Problemen direkt an eine Mit-
arbeiterin der Burgenland Tourismus
GmbH wenden. Ein regelmaliger
Newsletter unterstiitzt die Betriebe
zuséatzlich mit aktuellen Informatio-
nen, sei es zu den derzeit geltenden
Corona-MaBnahmen, aktuellen Mar-
ketingaktivitaten oder Férderungen.
Ein eigenes Fortbildungsprogramm
flr Privatvermieter soll demnachst
entstehen. Fur eine effizientere Ver-
marktung wurde sogar eine eigene
Marke , Private Gastfreundschaft”
als Sub-Marke der Dachmarke Bur-
genland Tourismus fur alle Privat-
quartiere eingefiihrt.

Besonders hervorragende Betriebe
werden im Burgenland ab heuer mit
einer 5. Sonne belohnt. Die Einfih-
rung soll andere ebenfalls zu mehr
Investitionen und Innovationen fir
die Steigerung der Qualitat ermuti-
gen. Ein Zuckerl gibt es auch fir alle
zum ersten Mal an der Kategorisie-
rung teilnehmenden Betriebe: Bur-
genland Tourismus unterstitzt mit
einer 50%-igen Kosteniibernahme.
Um ,Private Gastfreundschaft” auch
bei den Gésten besser zu kommuni-
zieren, erhalten die Privatvermieter
gratis Servietten und sogar hoch-
wertige Gasteinformationsmappen
mit dem Aufdruck der neuen Mar-
ke. Die Grafik der Hausschilder, die
jeder kategorisierte Betrieb erhalt,
wurde ebenfalls neu und modern
gestaltet.

Digitalisierung: Online Kategorisie-
rung und Online Meldewesen
Einen weiteren Schwerpunkt der
MaBnahmen nimmt die Digitalisie-
rung ein: so erfolgt nicht nur die
Kategorisierung vor Ort bereits mit
einem Online Eintrag, sondern samt-
liche Betriebe sollen auBerdem bis
zum Frihling 2022 im Digitalen Mel-
dewesen verankert sein. Burgenland
wird damit das erste Bundesland mit
einem flachendeckenden Digitalen
Meldewesen in Osterreich.

Bonusticket und Burgenland Card
Die wichtigsten Marketing- und Un-
terstitzungsmaBnahmen betreffen
allerdings die Weiterfiihrung des Bo-
nustickets und die Burgenland Card.
So erhalt jeder Gast € 75.- bei min-
destens 3 Ubernachtungen in einem
Beherbergungsbetrieb vom Land
Burgenland refundiert. Diese Aktion
unterstltzt die Betriebe wesentlich
bei der Auslastung auBBerhalb der
Hochsaison.

Die Partnerschaft bei der landeswei-
ten Burgenland Card steht allen Pri-
vatvermietern offen. Somit kénnen
viele Gratisleistungen und Ermafi-
gungen an die Gaste weitergegeben
werden. Beide MaBBnahmen sollen
die Attraktivitdt der , Privaten Gast-
freundschaft” im Burgenland fir die

.~Gastgeber — Service”: Tamara Radislo-
vitsch mit der neuen Gasteinformations-

mappe

@Ulrike Tschach-Sauerzopf

Gasten erhohen bzw. den Privatver-
mietern unter die Arme greifen.

Didi Tunkel, Geschaftsleitung der
Burgenland Tourismus GmbH:
,Letztendlich sollen all diese Akti-
vitdten zur Steigerung der Qualitat
und Verbesserung der digitalen so-
wie kommunikativen Kompetenzen
der Privatvermieter fihren und die
Betriebe fit fir die Zukunft machen!”

Autorin
Mag. Ulrike Tschach-Sauerzopf

Kontakt:

Burgenland Tourismus,
www.burgenland.info

Mag. Ulrike Tschach-Sauerzopf,
sauerzopf@burgenland.info
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18 PRIVATZIMMERVERMIETER IN
NAUDERS PRADIKATISIERT

Ende September 2021 konnten vom Privatvermieterver-
band Tirol innerhalb von drei Tagen insgesamt 18 Betrie-
be in Nauders pradikatisiert und das Qualitdgtsmerkmal
Edelweil3 an die Privatvermieter vergeben werden.

Die Pradikatisierung wurde von Marcel Golmejer — Berzirks-
obmann des Privatvermieterverbandes Landeck sowie
Maria Braito — Bezirksobfrau des Privatvermieterverbandes
Kitzblhel durchgefiihrt und zugleich an die tberpriiften
Betriebe das Giitezeichen der Marke Alpine Gastgeber in
Form von 3 bzw. 4 Edelweil3 vergeben. Mit groBer Freu-

de konnten zudem drei der insgesamt 18 pradikatisierten
Betriebe die hohe Auszeichnung der 4 Edelweil3 Superior
erreichen. Mit dem gréBten Anteil an Privatvermietern und
pradiktatisierten Betriebe im Bezirk Landeck zeigt Nau-
ders am Reschenpass somit mit einem grof3en Angebot an
Qualitat und Komfort in den Privatunterkiinften auf. ,Wir
sind stolz, dass viele Privatvermieter auf die hohe Qualitat
des Angebots setzen. Mit den Pradikatisierungen werden
herausragende Leistungen der Privatvermieter perfekt ins
Schaufenster gestellt!” - Manuel Baldauf — Geschéftsfihrer
TVB Tiroler Oberland | Erlebnisraum Nauders

Den ausgezeichneten Betrieben wurden im Rahmen der Pradikatisierung das Qualitdtsmerkmal Edelweil3 vergeben:

* Apart Diamant — Prugg Franz & Carmen |
4 Edelweil3 Superior
¢ Alpenjuwel - Wolf Manfred & Margit |
4 Edelweil3 Superior
e Alois Feriengliick — Federspiel Alois & Claudia |
4 EdelweiB Superior
¢ Apart Klapeer — Klapeer Hermann |
4 Edelweil3
* Apart Lux Alpinae - Federspiel Angelique & Christian |
4 Edelweil3
e Apart Almrausch - Dilitz Sonja & Herbert |
4 Edelweil
e Acla Valdafur — Haller-Schnalzger Petra |
4 Edelweil3
e Adlerhorst Apart — Blaas Norbert & Sophia |
4 Edelweil3
e Bella Vista - Penz Thomas |
4 Edelweil

Nauders

am Reschenpass

® Haus Bergwelt — Jennewein Wolfgang |

4 Edelweil3

¢ Haus Brigitte — Wolf Johann & Brigitte |
4 Edelweil3

* Haus Wolf — Wolf Margit & Karl |
4 Edelweil3

* Abraham - Hangl Hanspeter & Michaela |
4 Edelweil3

* Apart Sunnbichl — Wolf Daniela & Alois |
4 Edelweil3

* Haus Romantica - Wolf Albert & Heidi |
4 Edelweil3

* Apart Bergzeit - Dilitz Stefan |
3 EdelweiB Superior

¢ Haus Barbara - Patscheider Hermann & Helene |
3 Edelweil

¢ Haus Kohle — Kéhle Engelbert & Regina |
3 Edelweil3

=i K

TOURIST INFO




Wir freuen uns, dass wir auch im heurigen Jahr wieder einige Betriebe mit dem Prédikat 5 Edelweil3 auszeichnen konnten.

k ' i

Webhofer Bernhard, Sporerhof, Géimberg
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Jetzt fiir das Winterfotoshooting

bewerben!

Bevor wir von unseren Fotoshootings
berichten, mdchten wir zunachst ein-
mal DANKE sagen: Wir waren Uber-
waltigt, wie viele von |Ihnen sich auf
unseren Aufruf per Mail und in unse-
rer Facebookgruppe gemeldet haben
—die Auswahl der Gastgeberinnen fir
unsere Fotoshooting-Kampagne ist
uns nicht leicht gefallen. Um das An-
gebot der Alpinen Gastgeber best-
moglich zu bebildern, planen wir im
Winter 2021/22 einen weiteren Shoo-

irols
L ]

gsvermieter T

ting-Tag und mdchten lhnen wieder
die Méglichkeit geben, das ,Gesicht”
der Alpinen Gastgeber zu werden.
Wie Sie sich bewerben kénnen, lesen
Sie unten in der Infobox.

Natur pur und Gastlichkeit

am Huaterhof

Fir unsere Sommerbilder ist die Wahl
auf den Huaterhof in Zell am Ziller ge-
fallen. Im August riickte Profifotograf
Hannes Dabernig an, um den Charme
des alten Hauses und seiner Gastge-
ber einzufangen. Uns war es wichtig,
eine moglichst breite Palette an Bil-
dern zu schaffen. SchlieB3lich sollen
die Fotos an verschiedensten Orten
zum Einsatz kommen: Website, Flyer
und Social Media, um nur einige zu
nennen. Hannes Dabernig verstand
sich darauf, das groBe Ganze genau
so im Blick zu haben, wie liebevolle
Details abzulichten. Nach zahlreichen
Fotos im Innenbereich des Huaterho-
fes, ging es fur Familie Hotter ab ins
Freie. Besonders die jingste Gene-
ration zeigte vollen Einsatz — es sind

ALPINE
= , GASTGEBER

-
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wundervolle, authentische Bilder ent-
standen, die definitiv Lust machen, als
Familie bei den Alpinen Gastgebern
Tirol Urlaub zu machen. Danke an die
gesamte Familie Hotter fir das En-
gagement — das Ergebnis kann sich
sehen lassen!




Ab zum Friihstiick!

Was ware ein Urlaub in Tirol ohne
ein richtig gutes Tiroler Frihstick?
Eben! Maria Florl war unser Foto-
modell fir die Frihsticksfotos, die
diesen Herbst entstanden sind. Der
urige Frihstlicksraum, der liebevoll

gedeckte Tisch und die Kostlichkei-
ten, die Maria fur Fotograf Hannes
Dabernig auftischte, machen defini-
tiv Lust auf mehr. Maria Florl erzahlt
begeistert:” Das , Auftischen” hatte
beinahe langer gedauert, als das Fo-
toshooting selbst. Es ist immer wieder
faszinierend, wie flott so ein Profifoto-
grafist. Es zahlt sich in jedem Fall aus,
einen Fachmann zu engagieren.” Wir
wissen, dass sich viele Vermieterinnen
und Vermieter oft noch etwas scheu-

en, professionelle Fotos machen zu
lassen. Gleich auf der ndchsten Seite
raumt Fotograf Hannes Dabernig im
Interview mit Mythen auf und gibt in-
teressante Einblicke in die Welt der
Tourismus-Fotografie.

Jetzt bewerben: Wir suchen Gast-
geber fiir das Wintershooting

Um unseren professionellen Fotopool
zu flllen, planen wir im Winter 2022
ein weiteres Fotoshooting mit Hannes
Dabernig. Wenn Sie sich vorstellen
kénnen, die ,Winterfamilie” der Alpi-
nen Gastgeber Tirol zu werden, dann
bewerben Sie sich! Voraussetzungen
sind: ein Tag Zeit fur das Fotoshoo-
ting und die Lust, der Kamera lhr Haus
und lhre Umgebung in winterweil3er
Pracht zu présentieren. Selbstver-
standlich kénnen Sie die Bilder dann
auch fur lhre Zwecke nutzen. Bitte
schreiben Sie uns ein kurzes E-Mail
mit ein paar aussagekréftigen Fotos
von sich an: office@privatvermieter-
tirol.at Bewerbungsschluss ist der 12.
Janner 2022.
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INS RECHTE LICHT GERUCKT

Profifotograf Hannes Dabernig im Interview

Warum sollte ich als Privatvermieter
einen professionellen Fotografen bu-
chen und welchen Mehrwert bieten
mit gute Fotos?

Prinzipiell sind gute Fotos flir den Ver-
mieter natirlich besonders wichtig. Fur
sein Marketing-Budget sind professio-
nelle Bilder einer der wichtigste Posten.
Ich merke immer wieder, wie der eine
oder andere Vermieter Uberrascht ist,
wie neue Fotos auf den Gast wirken.
Und diese sich direkt auf die Buchung
auswirkt. Dabei sollte ein perfektes Foto
Emotionen auslésen. Am besten geht
das mit der Wirkung des Lichts. Dass
das Foto richtig belichtet und einen ge-
eigneten Winkel haben, soll ist Voraus-
setzung. Ohne ein Stativ, Blitz und ein
sehr gutes Weitwinkelobjektiv geht es
dabei nicht. Wir Profis wissen, wie das
geht und haben langjdhrige Erfahrung.

Wie kann ich mir so ein Fotoshooting
vorstellen?

Es ist weitaus unspektakularer als viele
vielleicht denken. Man arbeitet sich von
Raum zu Raum. Fir eine Ferienwohnung
braucht man etwa, je nach GréBe, ein
bis zwei Stunden. Fir die AuBenauf-

nahmen ware ein halbwegs schénes
Wetter von Vorteil. Wenn es gar nicht
anders geht, kann man auch etwas im
Photoshop ,zaubern”. Apropos Retu-
sche: Man darf die Retuschearbeiten nur
duBerst dezent einsetzen und keinesfalls
Jligen”. Ich bin der Meinung, der Gast
merkt das sofort und die Konsequenz
ware genau das Gegenteil davon was
man eigentlich erreichen will. Wenn
der Gastgeber will, soll er auch auf das
Foto. Einen personlichen Bezug stellt
man am schnellsten mit einem Portrait
her. Die Rdume sollten natirlich sauber
und aufgerdumt sein. Ich bin auch kein
Freund von zu viel Dekoration. Dezent
eingesetzt, kann aber eine Deko sehr
charmant sein.

Welche Trends gibt es derzeit in der
Hotel-Fotografie?

Wenn man von Trends in der Hotelfoto-
grafie reden kann, dann insofern, dass
die Einfachheit und Klarheit immer
wichtiger wird. Der Gast will und kann
nicht viel Zeit mit der Suche verbringen.
Deshalb ist es einfach wichtig, klare und
einfache, aber dennoch positive Bot-
schaften und Emotionen zu vermitteln.

Hannes Dabernig,
www.hannesdabernig.com

Was kostet so ein Profi-Shooting tiber-
haupt?

Also man ist ab ca. 150 Euro dabei.
So viel kosten bei mir die Bilder einem
durchschnittlich groBen Appartement.
Bei einem normal gro3en Haus, sagen
wir mit 2 Wohnungen und 2 Zimmer, mit
Frihsticksraum und Sauna, komme ich
meist auf ca. 500 Euro.

Weitere Infos und Referenzen
von Hannes Dabernig:
www.hannesdabernig.com




WEHE, WENN DIE KLEINEN
(NICHT) WERBEN!

Die Nachfrage ist tot. Es lebe das
Angebot. Und das will beworben
sein! Ein Gastartikel von Tom Jank,
Obmann der Fachgruppe Werbung
und Marktkommunikation in der
Wirtschaftskammer Tirol.

Kein Geld. Keine Zeit. Keine Idee.
Keine Lust. In vielen kleinen Unter-
nehmen ist Werbung noch immer kein
Thema. Bedingt durch das operative
Alltagsgeschaft und weil man es ja nie
wirklich gelernt hat. Was ist zu tun?
Wieviel Geld braucht es? Wer kann
helfen? Und vor allem was bringt es
wirklich? Hier einmal die wichtigsten
3 Punkte, um auch als kleiner Touris-
mus-Betrieb in die Werbegange zu
kommen:

1. Selbst ist der Gastgeber!

Werbung ist Kommunikation auf an-
derer Ebene. Es gibt viele kleine Un-
ternehmen, die exzellente und erfolg-

reiche Werbung im Kleinen machen.
Das beginnt bei den Basics (Name/
Logo, Website, Social Media...) und
bei netten, kleinen Uberraschenden
Gesten im Haus und am Zimmer.:
Handgeschriebenes Willkommens-
kdrtchen am Zimmer, Obstschale
oder dhnliches: Hier kommuniziert
die Freundlichkeit. Die kleinen Ges-
ten sind die hier groBen Gewinner in
der Kommunikation, noch bevor wir
bei der eigentlichen Werbung sind.
Am besten einmal in Ruhe lustvoll hin-
setzen und nachdenken, welche wich-
tigen Momente es fiir den Gast vor,
auf und nach seiner Reise gibt und
was man ihm entlang dieser Punkte
(Touchpoints) Gutes tun kann. Und
sei es die lustige Lederhosenquiet-
schente im Bad. Selber Gberlegen ist
auch ein gutes Ideentraining. Und wer
im Netz ein bisschen stobert, findet
auch viele Anregungen wie es andere
machen.

Tom Jank ist international tatiger Kreativdirektor, Mit-Initiator von kreativland.tirol
und Obmann der Fachgruppe Werbung und Markkommunikation. In dieser Spar-
te der Wirtschaftkammer Tirol versammeln sich Werbe- und Kommunikations-
agenturen, PR-Fachleute, Grafikerinnen, Texter und Social Media-Experten. Mehr
Infos zur Person unter www.tomjank.at. Auf der Fachgruppenwebsite gibt es einen
praktischen Agenturenfinder: www.werbungtirol.at

W K/O| %

WIRTSCHAFTSKAMMER TIROL

Werbung - Marktkommunikation

2. Wissen wollen wird Macht!

Die Zeit fliegt und was noch vor 5 Jah-
ren richtig war, ist heute schon wieder
beinah Uberholt.

Also: Keine Angst vor Beratung. Ein-
fach mal Experten anfragen und eine
kleine Beratungseinheit buchen. Damit
ist die Sau noch nicht geschlachtet und
man erhilt einen ersten guten Uber-
blick, was zu tun ist. Es gibt viele klei-
nen Agenturen, die wissen, was kleine
Betriebe grundsatzlich brauchen und
das auch kreativ umsetzen kdnnen —
sprich zuerst die Pflicht (was braucht
es?) und dann die Kir (wie machen wir
es gut?). Wie man zu guten Werbepart-
ner kommt? 1. Leute fragen, die viel-
leicht eine passende Agentur kennen
kénnten. 2. In Social Media suchen/
anfragen. 3. (Mitbewerber)Recherche
im Netz betreiben und bei Auffallig-
keiten im Impressum nachlesen, wer
es gemacht hat. Fir alle 3 Varianten
gilt grundsétzlich. Man muss es wissen
wollen und ein bisschen Atem haben.

3. Super, das kostet ja was!

Jedes Unternehmen besteht aus 2 Ar-
ten von Nutzen: den greifbaren Din-
gen (z.B. Zimmer, Bett, Frihstick...)
und aus den nicht-greifbaren Din-
gen (z.B. Empathie, Sympathie, Ver-
trauen...) Um beides sollte man sich
kimmern. Und in Zeiten, in denen
es nicht mehr um Nachfrage, son-
dern nur noch um Angebote geht,
kann die Kommunikation einen
wesentlichen Beitrag leisten, diese
Dinge zu prasentieren und damit
die Identitdt und Besonderheiten
der Betriebe zu ,verkaufen”. Klar
ist: Ohne Differenzierung wird es
immer schwieriger, am Markt zu be-
stehen. Im GroBen wie im Kleinen.
Kommunikations-Agenturen helfen
dabei, diese Unterschiede heraus-
zuarbeiten und sie in Gestaltung
und Kanale umzusetzen. Wer dafir
nicht bereit ist, ein kleines Budget
bereit zu stellen, wird in Zukunft
(noch) schwerer zu kampfen haben.
Versprochen!
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URLAUB ABSEITS DER SKIPISTEN

Der Trend zum sanften Wintererlebnis

Skifahren ist nach wie vor der Lieb-
lingssport unserer Géaste. Doch im-
mer mehr Urlauber entdecken Tirol
abseits der Skilifte.

Sanfter Winter. Dieser Begriff ist seit
einigen Jahren aus dem touristischen
Jargon nicht mehr wegzudenken.
Doch was ist damit genau gemeint?
Und welche Chancen bringt der Trend
fir Privatvermieter mit sich? Dieser
Artikel beschaftigt sich mit den vie-
len Facetten des sanften Winters und
zeigt auf, wie auch Sie mit wenig Auf-
wand lhren Gasten wundervolle Er-
lebnisse abseits der Skipisten bieten
kénnen.

Skisportland Tirol

8 von 10 Wintergésten fahren im
Urlaub Ski. 76 Prozent verbringen
zwei oder mehrere Tage auf den Pis-
ten. Mit seinen 79 Skigebieten, Uber
3.500 Pistenkilometern und dem ho-
hen Qualitatsstandard gehort Tirol zu
den fuhrenden Skidestinationen der
Welt. Besonders Familien mit Kin-
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dern zieht es in den Skiurlaub, der
Stammgasteanteil an Skifahrern ist
hoch. Die Faszination flir den Skisport
wird sicherlich auch in den kommen-

den Jahren ungebrochen bleiben.
Doch der Anteil an Menschen, die
unsere Natur abseits der Skigebiete
genielBen mdchten, wachst stetig. In
diversen Studien ist eine Trendwen-
de erkennbar. Die Trendstudie ,Re-
sonanz-Tourismus” weist darauf hin:
Der Post-Corona-Tourismus wird ein
Beziehungs- und Entwicklungstouris-
mus sein. Die Géste erwarten sich neu
gedachte wirtschaftliche Konzepte,
haben ein ganzheitliches Gesund-
heitsverstandnis und kénnen der Idee
der so genannten Glokalisierung,
also der Verschmelzung lokaler und
globaler Perspektiven viel abgewin-
nen. Kurzum: Der Gast von morgen
winscht sich eine Abkehr vom Mas-
sentourismus und eine Hinwendung
zu echten, authentischen Erlebnissen
im Einklang mit der Bergnatur. Die
facettenreichen Méglichkeiten des
.sanften Winters” kommen da ge-

nau recht und bieten auch weniger
sportlichen Gasten wie Senioren oder
auch Familien mit kleinen Kindern die
Chancen, den Tiroler Winter in vollen
Zligen zu genielen.

Langlaufen

Der Nordische Skisport gilt als eine
der gesiindesten Sportarten uber-
haupt. Ob ,klassisch” oder im Ska-
ting-Stil: Fast alle Muskelgruppen
werden beansprucht, die Koordi-
nation sowie das Herz-Kreislaufsys-
tem werden gestérkt. In Tirol gibt
es mehr als 4.000 Loipenkilometer,
elf Urlaubsregionen wurden von der
Tirol Werbung mit der Auszeichnung
JTiroler Langlaufspezialisten” be-
dacht. Zahlreiche Langlauf-Events
sind ein gutes Zeichen dafir, dass
Langlaufen im Trend liegt und sich
ein zunehmend jinger werdendes
Publikum flr den Sport interessiert.
Laut einer Studie wagen sich 7 Pro-
zent aller Tirol-Géste im Urlaub auf
die Loipe. Tendenz steigend.

Winterwandern

Ob ganz gemitlich auf gerdumten
Wegen oder querfeldein: Tirol-Urlau-
ber lieben das Winterwandern: Ganze
35 Prozent der Gaste geben an, ein
oder mehrmals pro Woche Winter-
wandern zu gehen. Ein Grofteil
davon bevorzugen ausgeschilderte
Winterwanderwege, etwa 5 Prozent
sind gerne auf Schneeschuhen unter-
wegs. Winterwandern ist genau so
vielseitig wie das Wandern in den
warmen Monaten des Jahres und
macht sportliche Urlauber genauso
glicklich, wie jene die es lieber lang-
sam angehen lassen. Viele Tourismus-
verbande bieten ein umfangreiches
Winterwanderangebot an. Vielleicht
haben Sie ja auch einmal Lust ge-
meinsam mit Ihren Gésten durch die
verschneite Landschaft zu stapfen.
Die Méglichkeiten sind schier endlos.
Wie wére es zum Beispiel mit einer
Fackel -oder Laternenwanderung?
Oder Sie verbinden einen gemeinsa-



men Winterspaziergang mit einer lus-
tigen Schneemannbau-Aktion. Auch
eine kleine Wanderung zu einer Hitte
oder einem Weihnachtsmarkt bietet
eine tolle Gelegenheit, die Bindung
zu lhren Gasten zu stérken.

Eislaufen

Wie viele Gaste sich im Urlaub aufs
Eis wagen, wurde bis dato noch nicht
erhoben. Fakt ist aber: Eislaufen
macht SpaB! Nicht nur kleinen Gas-
ten. Besonders fir Parchen kann ein
Besuch am Eislaufplatz oder einem
zugefrorenen See ein romantisches
Wintererlebnis sein. Neben dem
Schlittschuhlaufen gewinnt auch das
EisstockschieBen immer mehr an Be-
liebtheit. Vielleicht haben Sie Lust,
Ihre Géaste auf ein kleines Turnier mit
anschlieBender Einkehr einzuladen?

Tourengehen

In den letzten Jahren ist rund um das
Tourengehen ein regelrechter Boom
ausgebrochen. Gerade Einheimische
zieht es ins Gelande, immer mehr
Gaéste machen es nach. Die Kombina-
tion aus anstrengendem Aufstieg und
genussvoller Abfahrt macht diesen
Sport besonders reizvoll. Die Géste
einfach so” mal auf eine Skitour zu
schicken, ist allerdings keine gute
Idee, zu groB ist das Risikopotential.
Ohne Vorkenntnisse oder Basiskurs zu
Wetter, Gelande und Lawinengefahr

kann es schnell brenzlig werden. Tipp:
In vielen Skigebieten finden regelma-
Big dementsprechende Kurse und
Workshops statt. Fragen Sie doch
einfach mal nach!

Rodeln

Kaum eine Wintersportaktivitat ist
so familienfreundlich und lustig wie
eine Rodelpartie. Auf ganzen 750
Kilometern Rodelstrecke kann man
hierzulande dem spaB3igen Winter-
sport fronen. Wer auf Nummer sicher

gehen will, empfiehlt seinen Géasten
einen Helm und schickt sie auf eine
Bahn mit dem Tiroler Naturbahngu-
tesiegel. Ob ,Gasser”, ,Gallzeiner”
oder ,Fluckinger” — eine tolle Idee
ist auch ein gemeinsamer Ausflug zu
einem der funf Tiroler Handwerks-
betriebe, die sich auf den Rodelbau
spezialisiert haben.

Ubrigens: der Winter in Tirol lasst
sich nicht nur in sportlicher Manier
genieBen. Gerade in der (Vor)weih-
nachtszeit, Uber Neujahr oder in der
Faschingszeit gibt es bei uns zahlrei-
che Traditionen und Festlichkeiten,
die Sie lhren Gasten néherbringen
kénnen. Vielleicht backen Sie ge-
meinsam Kekse oder zeigen, wie
man bei uns die Raundchte begeht.
Wer sich gerne handwerklich betétigt
oder ein anderes kreatives Hobby hat,
kann einen kleinen Workshop veran-
stalten. Wie eingangs schon erwahnt:
Der Gast wlnscht sich authentische,
echte Erlebnisse und sehnt sich nach
zwischenmenschlicher Verbindung.
Spielen Sie lhre Starken aus und
gewinnen Sie mit scheinbar kleinen
Dingen das Herz Ihrer Gaste. Denn:
Wiedersehen macht Freude!

Datenquelle: Tirol Werbung/T-Mona

.
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GEMEINSAM STARKER: VORTEILE UND ERF

Im Rahmen der Informations- und
Netzwerkveranstaltung im Landhaus
2 in Innsbruck, zu der das Land Tirol
und alle Projektpartner die Vermie-
tercoaches der Tourismusverbdnde
eingeladen hatte, wurden unter an-
derem auch die Vorteile und Erfolge
von Angebotsgruppen présentiert.
Eine Nachlese von Rita Einéder von
Kohl & Partner.

Bereits Henry Ford pflegte zu sagen:
»Zusammenkommen ist ein Beginn. Zu-
sammenbleiben ist ein Fortschritt. Zu-
sammenarbeiten ist ein Erfolg.” Teil ei-
ner (Angebots-)Gruppe zu sein, bringt
jedem einzelnen Mitglied zu jeder Zeit
Vorteile und Chancen. In Krisenzeiten
sogar noch mehr. Denn zuséatzlich zu
den bekannten Vorteilen wie den ge-
bindelten Marketing-Budgets, dem
gemeinsamen Know-How-Transfer und
Informationsaustausch sowie der Quali-
tatssicherung und Weiterentwicklung,

entsteht in der Gemeinschaft eine ge-
ballte Kraft und Energie — mehr als ein
Unternehmer alleine aufbringen kann.
Hier sind meine funf Tipps fir mehr Er-
folg durch und mit Angebotsgruppen:

1. Vernetzung und Austausch
Mitglieder von Kooperationen kénnen
in besonderer Art und Weise von dem

gewachsenen Netzwerk der Koopera-
tion profitieren. Die partnerschaftliche
Zusammenarbeit und die gute Vernet-
zung zwischen den Mitgliedern ermég-
lichen einen intensiven Austausch zu
aktuellen Herausforderungen. Der Aus-
tausch mit Gleichgesinnten kann einen
in seinen Ideen und Herangehenswei-
sen bestarken, auf unbeachtete Risiken

){ SONDERKONDITIONEN

IHR PARTNER FUR
BARGELDLOSE BEZAHLUNG

Fiir Sie gelten unsere speziellen Sonderpreise ab € 10,-/Terminal monatlich

X{ KONTAKTLOSES ZAHLEN

Profitieren Sie von hygienischem, beriihrungslosem Zahlen durch NFC

){ PERSONLICHE BERATUNG

Unsere speziell geschulten Mitarbeiter beraten Sie gerne vor Ort

X{ KOSTENLOSER SUPPORT
Der hobex Support steht Ihnen taglich von 7 - 24 Uhr zur Verfiigung

hobe)t

Unsere hobex Kundenberater sind gerne fiir Sie da: vertrieb@hobex.at oder 0662 / 22 55 0

Bitte beziehen Sie sich bei der Kontaktaufnahme auf die ,,Aktion fiir den Privatvermieterverband Tirol*
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aufmerksam machen oder bestehende
Ansatze und Ideen durch die Kreativitat
anderer weiterentwickeln.

2. Vertrauen

In Zeiten herausfordernder Rahmenbe-
dingungen bedarf es vertrauensvoller
Partner. Da Kooperationsgruppen
meist Uber Jahre zusammenwachsen,
fUhlt man sich im Austausch mit ande-
ren Mitgliedern doch wohler, als seine
Sorgen und Probleme dem Nachbar-
betrieb auszuschitten. Betriebe in-
nerhalb der Kooperationsgruppe hin-
gegen konnen sich durch eine dhnliche
strategische Ausrichtung und damit
einhergehend dhnlichen Herausforde-
rungen, meist sehr gut in die Situation
der Partner hineinversetzen, werden
aber nicht als unmittelbare Wettbe-
werber angesehen.

3. Kommunikation

durch gebiindelte Krafte

Durch die Mitgliedschaft in einer Ko-
operationsgruppe lassen sich auch in
diesem Bereich Ideen und Kreativitat
bindeln, um gemeinsam noch stérker

NETZWERKE

Damit der Tourismus weiterhin als
Ganzes funktioniert, ist der regel-
méaBige Austausch untereinander
extrem wichtig - so auch fiir die
Vermietercoaches, die sich regel-
maBig fortbilden und engagiert
touristische Neuerungen zu den
Vermieterlnnen bringen. Mit den
Netzwerktreffen der Vermieter-
akademie wird dem Rechnung ge-
tragen und die Coaches werden
laufend mit neuen Inputs versorgt.

So wurde vom Geschaftsfiihrer der
Tirol Werbung, Florian Phleps, der
Tiroler Weg prasentiert. Es wurden
die vier groBen Leitlinien als die
Grundprinzipien der touristischen
Weiterentwicklung in Tirol vorge-
stellt, welche als besténdige, weg-
weisende Grundpfeiler des Prozes-

und besser agieren zu kénnen. Mit den
Gasten in Kontakt zu bleiben ist essen-
ziell und so kann die Bereitstellung von
gutem Content lber die Kooperations-
gruppe fiir alle Mitglieder sehr hilfreich
sein.

4. Lobbying

Doch nicht nur gegenliber Gasten,
auch gegeniiber Offentlichkeit, Politik
und Verbanden kann ein gemeinsamer
Auftritt mehr Wirkung entfalten. Wenn
die Kooperationsgruppe mit einer
Stimme spricht und eine Meinung kom-
muniziert, die von vielen Betrieben ge-
tragen wird, ist die Wahrscheinlichkeit
hoher, gehért und ernst genommen zu
werden.

5. Biindelung der

Marketingkréfte

Eine Bundelung der WerbemalBnah-
men innerhalb der Kooperationsgrup-
pen kann vor allem kleinen Betrieben,
aber auch groBen Hausern, zu einer
héheren Effizienz verhelfen. Durch
die Bindelung von Budgets kdnnen
eine hohe Sichtbarkeit und Reichweite

OLGE EINER ANGEBOTSGRUPPE

Mag. Rita Einéder,
Kohl & Partner
Tourismusberatung

erzeugt werden. Dieser Nutzen kann
jedoch nur realisiert werden, wenn den
Kooperationsgruppen das notwendige
Budget fir Kampagnen zur Verfligung
steht. Trotz der finanziell angespannten
Lage in vielen Betrieben sind die Mit-
gliedsbeitrage, die zur Finanzierung
bendtigt werden, sinnvoll angelegtes
Geld, von welchem spéater Multiplika-
toreffekte erwartet werden kénnen.

BRAUCHEN VERTRAUEN

ses ,Tiroler Weg” und Grundlage
fur die stets zu aktualisierenden
MaBnahmen gelten.

Frau Theresia Rainer hat den Pri-
vatvermieter Verband Tirol und
dessen Zielsetzungen préasentiert,
sowie jene Erfolge aufgezeigt, wel-
che durch die gemeinsamen Bemi-
hungen erreicht werden konnten.
Auch Uber die laufenden Projekte
der engagierten Bezirksvertreter-
Innen wurde umfassend informiert.

Beim Netzwerken geht es aber
nicht nur um neuen Input oder die
regelméaBige Kontaktpflege. Damit
Netzwerke funktionieren, braucht
es vertrauensvolle Beziehungen.
Ich bin Gberzeugt davon: nur wenn
es diese Vert